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鰯内外に識職る奮楽｡畷綴等のコンテンツ鋤

クラウド製サービスの動絢

2012年１月２３日

株式会社野村総合研究所
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lCT･メディア産業コンサルティング部
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●電子欝瀦 最後のデジタル化コンテンツ(1)

端素蒸鵜普及をきっかけに２０１６零度に憾約1,700億円の市鴫となる
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●電子議籍鰻鐘のデジタル化コンテンツ(2)

ﾀプﾚｯﾄおよび電子書籍端素鱒販売台数憾､今後急連に拡大し､２０１６年震に陰全憧
界で1億9,000万台、臼率でば670万台に達する。

回タブレットやや優勢の日本対電子書籍端末健闘の海外，
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●電子蜜鰭電耀子新聞｡雑誌市場緩やかな立ち上がりへ

法人向け有料記事データベースの市場から､消費譜向けの認蕊配鱈市場にシフトし、
２０１６年に憾1,i００億円濡場に達する
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雪子新聞｡蕊誘蒲鴫鏡模予測
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●脅蕊露信市場動向最初のデジタル化コンテンツ市場ばクラウド､スマホで再成長の可能性も…

寵額制クラウド配信ビジネスモデルの耀鍵により、
再び2012隼痩から成長し2016隼震に憾約1,000億円市場となる
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●モバイルコンテンツ市場動向スマホ普及による緩やかな煎長が総く…

コンテンツ消費:量が'多いスマ…トフォンの醤溌により、
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今賓料VOD市場動圃‘伸び悩んでいた市場｡燕料サービスによる伸び悩みから惨携帯端末向けが蕊引へ

ｽﾏー ﾄﾌｵﾝと熱線ｲﾝﾌﾗの整備により､携帯端索向けVODが成長し､2016隼震に膳
１，３００億円市場となる

ルチメディア煎選 制モバイルマ

有料VOD市場規模予測
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●モバイルマルチメディア放選市場期待のニューフェースであるが､スマホ°コンテンツ論場での立ち位置擢爆が課題

モバイルマルチメディア煎送(NTTドｺﾓの耐mbi)市場ポテンシャルば､２０１６年度において
460億円規模
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曲

●ソーシャルメディア篇場 廟長傾向ば綴くが､爾鵜のプレゼンスに比較すると､収入規模ば小規模。

市場は麓巽に成長し､２０１６隼に懲580億門市場に達する

●ソーシャルケーム市鵜動向既存ケームコンテンツ市場からのシフトとスマホ普及によって砿長維持。

筈帝』ソーシャルメディア
⑨

フリーミアム型のビジネスモデルが憲薦し2016犀震には約４，０００億円の市場規模とな愚
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デジタ

●インターネット癒着市場コンテンツ市場の｢伴走市場､背景市場｣も､スマホで寓威長。

スマートフォンを中心としたモバイル広告市場の成農が著しい

ＰＣ向けも合わせて､２０１６鐸に憾8,200億関満場に達する

インター象ツト広告市場規模予測
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●デジタルサイネージ市場念体に拡大するも､顛促分野が急増へ

繁華街や電車内の『広書』や小売店舗での『賑促』用途での燕M雨が拡大し、
2016隼震に1,300億円市場に成長する見込み
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今コンテンツ市場の背景､注冒婆蕊スマホシフトによるコンテンツ市場押し上げ
日本の携帯電話販売台数は.スマートフオンへの買い換え需蕊が下壷えする。
スマートフオン鞭売比率膳､２０１６鐸震に憾７３％に達する。
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●コンテンツ諭鴫の背景､注園婁素…・スマホがＰＣと電篭の壁篭無くし､LTEが園竃､移動の壁を無くす。

2011隼憾LTE(LOn9TermEvOIutiOm)の普及により､圃寵と移動の－棒化がさらに進展。
利扇書ニーズでの＝体的な利爾だけでなく､供給側でもネットワークを一つにする動機が強譲る。

画画面サイズ､利用環境に差異はある

が､伝送速度､データ量に実質的な差異

がなくなる。

園利用者視点では、固定と移動体の区別

がなくなる。

③従来からのFMCではなく､ＭＭ'ooMfCも

現れる。

し花の雷及による圃定と移動の＝緯化
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●コンテンツ市場の背景､注属要素地デジ機器更新の蒙渡で3零闘瞳テレビ機器市場膳侭迷
テレビのスマート化の胎動期rポストスマホはテレビ｣仮説への潅冨

2016年度には､総嬢像視蕊蒔闘の20％が､スマートテレビ縫塵となる
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罰|にお； シェアの予；コンテンツの
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年度ｚ０１１年度ｚＯ１ｚ年度ｚ０１３年度２０１４年度２０ﾕ5年度２０１６年度０

スカパー

(衛星放送）

スマートテレビとは、
①インタ…ﾈｯﾄ潅寵の映嬢患テレビ画簡で視聴できる

かつ

②高い処理能力を籍つCpUを搭蕊し､スマートフ苛ﾝのように
ケーム等のアプリをテレビで利用できる機能を保有する

テレビ端東､震た億セットI､ツブボックス等のテレビ周辺機器
i,RilCopy吃ht(C)2011Nomu『｡R…rchIn…,LtdAl1㎡恩h鶴『．s… ４

◆コンテンツ満場の背景､注冒要緊テレビの新たな立ち位置､強みの再躍認
今後､視聴環境繕さらに分散(散乱)。次憧代Ｗは､ネットに散乱したウィンドウ魯祷び集約させる
方向へ｡たとえば､地域ソーシャルメディア憾CAW事業誉が､散乱したウィンドウをＷに一部､再続倉
させるためのアプローチ。

今までは。。。 現潅、およびこれからは．。。
コンテンツの
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ケーブル

テレピ

-----‘デバイスの多様化、

殿

再集約を

、､Ｉ

衛星放送
(スカパー）

『ず=J≦至竺＝１－mサ曇サ

リ輔||職I駕崖Ii悪罵
ケーブル

テレビ

地上波／

民放ＢＳ

光

RF放送

たとえば、

地域視点のソーシャルメディア

により、分散化したウィンドウ

を再蕊約させたい。

「秘密のメールはTVで見たくないが

地域のイベント、コンテンツは、

リビングルームで!」

地上波／

民放ＢＳ

一
戦

送

地域コンテンツはリビングに

多チャンネル

護電息‘雲鍵
騨



テレビ端素でのﾈｯﾄ動画視聴

米国で臆､ゲーム機や舗鵬通して､テレビの画衝でネット動画を見患ユーザーも書い°

園動画をテレビの大画面で視聴したいユーザーも多い。

囲既に普及しているWiiなどのゲーム機端末を利用して､テレビ向け動画配信を利用するユーザーが拡大。

図Netflix社の発表によれば､ユーザーが最も利用する端末は､ゲーム機(特にX-BOX360)と言われる。

Netilixの視聴端索の動向(Neiflix社発畿資料より）

ゲーム機向け配信も多い iPadよりもAppleTVでの動画視聴が多い

↓蕊ZE弓雛

広告主体

罰毎

、
‐
肩

蟻可’
宙＝Ｌ-.,口ｌＺ

ｗｉｉ墨識;;ヨｘＢ叡謎０

ＫＶ俺』

史

普及台数が10分の1に過ぎないAppleTVでは
iPadよりもNetflixが利用されている

モバイル端末よりも

テレビに接続した端末が中心

Ｆ国王＝＝興

慰童,雲
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1６

取り扱い注意

ネット動画サービスにおけるビジネスモデルマッピング

事業署配信型と動画共有型では.冒絢に応じてビジネスモデルカ《鯛躍に異なる。

|蘭薗Ｉ

＝参

事業者配信型
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取り扱い注意
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動画共有型
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｜取り扱い注意
米国市場では有料コンテンツ溺鱈に重点。

一方､欧州市場で憾鴎襟テレビの高度化に重点が置かれており､独立したサービス､専罵端素で鮭なく､既存テレ

ビ受像機の更新時に､追加機能として実現する霜デルが指圃されている。園本市場は､その中間に位置する。

議礁鶏冒．，催癖傭購…|Ｉ

粥Ｉｓ
放送技術の拡張

ネット技術はコニfポーネント扱い

鍔JＪ
ロ

Hbbビジネスモデルは放送を堅持。

端末コストはTVセットで吸収。
放送の拡張

回撰｡
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一 両lE宇一

TelecomItalia

Ｌ密画…蕊噛需
YbuView

欧州事業者と同じ立ち位置。出所:Rciku
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ネット､コンテンツ配信
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圏技術面から見たクラウド移行

m仮想化基盤からプライベートクラウドヘの移行

戸一一一一、
唖輔画

1９

巴璽逓

堅 臼一一一ぞ■己守

2.j団ｉｊリ
意壷目：

Ｌ一堂量 出所:Tivo
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コンテンツ市場､基盤のクラウド移行(1)【大手プﾛパｲダ一蹴クラウドを使わざるを得ない状混】
･コンテンツの量的増加､置界諭場向けスケーラビリデイ､単価の低溝を背景に､グローバル大手事業者憾､技術
(績想化)、コンテンツ種別(トレーラ､賑促向け等)等のｸﾗウド化対購篭進めている。

i,!R１１…恩ht(C)2011NomU画R…『・Mn雪…LtdAll前ghtsreserved
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2004～2007年

｢仮想化」

大型ＵＮＩＸサーバから、

仮想PCサーバ｡クラス

タ群への移行

･大手音楽配信
画大手ゲームベンダー，

2010～2012年

｢パブリックも併用」

加入者3,000万級を視
野。

単純な配信､ゲーム内
コミュニティ等は

パブリッククラウドヘａ

すべてのコンテン

ッがパブリッククラ

ウドに移行する訳
ではない

量的爆発に対応す

るため、流せるコン

テンツはパブリック

クラウドに移行せ

ざるをえないノニ

サーバコスト40％減

信頼性もやや減少？

国市場の背景､要因

コンテンツの量的拡大 ／２０１０年に随501年比較でｺﾝﾃﾝﾂ量示晴信(楽曲)。、
現在も増加しており、未アクセスコンテンツ等の偏りも大・

>一コンテンツの一律コスト､手間での保管に疑問。－へ〈
コンテンツ単価低減

、

新興国等の市場拡大により、楽曲コンテンツ単価は2001年
比較で1/10O近い水準に低下。



E’

クラウド移行(2)【クラウド環境でのコンテンツビジネス°ライフサイクル形成】
一方､ﾈｯﾄベンチャー膳､クラウド環鏡から生まれて､クラウド環境へ帰るサイクルに。

函企業成長サイクル面から見たクラウド移行

図ネットベンチャー､起業におけるクラウド利用の浸透

園現在の典型的なネットサービス等の立ち上げ例

起業時

｢Amazonを使う」

立ち上がり期

｢ＶＰＳ」

加入者3万級

、成長期

｢専用ホスティング」
加入者30万級

開発環境､初期オペ
レーションはAmazonを

使う。 呼諦裂需…/|調蕊：
｢理由はない｡既にデ

フォルト。」

~へ、

このまま､３人でiTuneStoreへ

という例が増えつつある…

、

拡大期

｢パブリックも併用」

加入者300万超

単純な配信､ゲーム内
コミュニティ等は

パブリッククラウドヘａ

専用ホスティングでの

量的拡大はコスト高す
ぎる…

｡新たな誕生するコンテンツ､ネットサービス事業者は起業段階から、クラウド利用であり、

世界市場等への展開時に、「専用ホスティング｣(機器を占有)を最終段階と見なさない
例が一般化しつつある。

Ｎ電ilColy㎡息ht(C)20I1NomuroRo…hIn…,LtdAllrigh鱈rosoW．。 2０


